






Событие – это анонс культурного мероприятия. 

4 главных правила оформления:
● событие должно соответствовать культурной 
тематике; 
● событие должно проходить на территории РФ; 
● событие должно быть описано на русском языке; 
● событие должно быть добавлено не позднее, чем 
за 5 дней до начала проведения, чтобы оно успело 
пройти модерацию и выгрузиться на портал 
«Культура.РФ» и ресурсы партнеров.



Нужно:
● использовать родовое понятие – слово или словосочетание, которое 
описывает формат мероприятия: выставка, спектакль, концертная 
программа и т. д.; 
● использовать кавычки-«елочки» – «...».
Нельзя:
● использовать слишком длинные заголовки – не указывайте место 
проведения или любую другую информацию, которая и так 
представлена в других полях.
Оптимальное количество символов в названии события – до 50. Если 
символов будет больше, то на портале «Культура.РФ» и партнерских 
ресурсах заголовок может обрезаться. Исключения составляют 
всероссийские акции, например «Ночь кино» или «Ночь музеев». В 
таком случае заголовок выглядит так: Ночь кино в кинотеатре 
«Родина»; 
● использовать кавычки-«лапки» – "..."; 
● ставить точку в конце названия.



Примеры правильного названия:
● VII Дальневосточный зимний фестиваль искусств 
● Выставка «Как это было: к 40-летию Олимпиады-80» 
● Спектакль «Лес»

Неправильно:
● «Хорошее настроение» – нет родового слова, читатель не поймет, 
что за мероприятие. Если исправить: Концерт «Хорошее настроение»; 
● Пушкинскую программу приготовил Музей книги Чехова на «Ночь 
музеев» для сахалинцев – много информации для названия в афише: и 
место, и аудитория, и повод. Если исправить: Ночь музеев в Музее 
книги Чехова; 
● Выставка скульптуры и графики заслуженного художника Российской 
Федерации Олега Закоморного «Дети в искусстве» – длинное 
название, попытка уместить целый анонс в заголовок. Если исправить: 
Выставка «Дети в искусстве».



Технические требования:
● размер не менее 630 х 420 пикселей; 
● горизонтальный формат; 
● хорошее качество.

Внимание: 
при выборе изображения важно не нарушить авторские права, 
поэтому обязательно указывайте автора и источник фотографии.
Например, если фотография сделана сотрудником вашего 
учреждения, в поле «Автор» напишите его фамилию и инициалы, а 
в поле «Источник» добавьте ссылку на сайт вашего учреждения –
на страницу, откуда взято изображение. Если же у учреждения нет 
сайта, то в поле «Источник» можно написать: «Архив [полное 
название учреждения]».



Нельзя:
● использовать афишу, коллаж, картинку с надписями или 
копирайтом; 
● использовать фото с обрезанными элементами, рамками, 
искусственно наложенным фоном; 
● использовать одно и то же изображение для анонсов актуальных 
мероприятий (снимки из прошедших событий можно добавлять 
повторно. Это сделано для того, чтобы избежать одинаковых 
фотографий на афишах информационных партнеров); 
● использовать изображения с алкоголем, сигаретами, 
наркотическими веществами, оружием (кроме тех случаев, когда 
оружие является частью экспозиции, используется в военно-
исторических реконструкциях или театральных представлениях); 
● дублировать основное фото в разделе «Галерея» – такие повторы 
модераторы удаляют.





Объем описания должен составлять 500–1000 символов.

Прежде всего в описании нужно рассказать, в чем 
заключаются особенности вашего мероприятия: 
- посвящена ли программа кому-нибудь или чему-нибудь;
- чему смогут научиться посетители;
- для какой возрастной категории предназначается и т. д.

Также помните об индивидуальности вашего текста. 
Пользователям нужно дать понять, что на вашем 
мероприятии будет что-то такое, чего ни в коем случае 
нельзя пропустить. 



Например, вместо «В программе 

мероприятия – игры и мастер-классы»

лучше написать «В программе – мастер-

классы по гончарному ремеслу, а также 

русские народные игры: лапта и 
городки». 



Чего не должно быть в описании:

• «воды», т. е. бессмысленных фраз, оборотов (иногда даже 

целых абзацев), которые можно спокойно убрать из него;

• дня и времени начала мероприятия, а также места проведения 

и стоимости. Для данной информации есть специальные поля;

• предложений с целями и задачами мероприятия, ведь в 

хорошем тексте они читаются между строк;

• повествования от первого лица («я», «мы», «расскажу», 

«думаю», «приглашаем», «проведем», «научим» и т. п.). В 

информационных материалах не должно быть личного мнения –

анонс просто излагает факты, не влияя на мнение читателя. Тем 

более что при публикации ваших событий на сайтах партнеров 

может сложиться впечатление, будто повествование ведется от 

лица их редакции;



• часто встречающихся восклицательных 

предложений. В анонсе мероприятия важно 

предоставить пользователю информацию без эмоций 

пишущего лица, нейтрально;

• длинных цитат и стихотворных строк. В редких 

случаях можно использовать прямую или косвенную 

речь, но при этом она должна идти как 

дополнительный материал, а не занимать большую 

часть анонса;

• ухода от цели анонса. Помните, цель написанного 

вами текста – рассказать о программе мероприятия. 



Среди исследователей природы Николай Михайлович Пржевальский занимает 
особое место. В нем сочетались и первопроходец, открывавший неведомые земли, 
и географ-исследователь, всесторонне изучавший посещенные территории, и 
талантливый писатель, создававший увлекательные книги о своих путешествиях. Он 
был первым исследователем Центральной Азии, совершив с 1870 по 1885 гг. четыре 
экспедиции в этот труднодоступный регион. 

На выставке представлены книги и журнальные публикации о жизни и деятельности 
Н.М. Пржевальского. Среди них — биографический очерк 1890 года издания, 
составленный Н.Ф. Дубровиным, поэтическая хроника М.А. Энгельгардта «Николай 
Пржевальский: его жизнь и путешествия», вышедшая впервые в свет в 1891 г., и 
книга «В азиатских просторах», автор которой П.К. Козлов был учеником и другом 
Пржевальского. 
Также в экспозицию вошли труды Н.М. Пржевальского: «Монголия и страна 
тангутов», «От Кульджи за Тянь-Шань и на Лобнор», «Из Зайсана через Хами в 
Тибет», «От Кяхты на истоки Желтой реки».



Среди изучаемых предметов в гимназические годы Самуила 

Маршака одним из значимых была каллиграфия. Гимназисты 

в первый год обучения в тетрадях для прописей сначала писали 

карандашом, и только потом им разрешалось пользоваться 

пером и чернилами. Чтобы достичь успехов в обучении 

красивого написания букв и слов, нужно было знать правила. 

О них пойдет речь на мастер-классе. 

Ребятам покажут, как правильно держать карандаш, перьевую 

ручку и птичье перо, расскажут о стилях старинных прописей 

и письменных наборах. Детей научат технике написания букв 

XIX — начала XX века, которую сейчас не преподают в школах. 

В продолжение мастер-класса его участники напишут 

чернилами послание родственникам или друзьям. 

Проводится по предварительным заявкам для групп 

от 5 человек. Справки по телефону: +7 (473) 280-21-24.




